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二、说明、目录、图表目录

  移动广告是透过手机、平板电脑及其他移动装置进行的一种广告类型。基于定价方式，移动

广告一般可分为移动效果广告及品牌广告。移动效果广告指购买方仅于广告成效可计量时进

行支付的广告形式。移动效果广告的主要定价方式包括每次操作成本、每次销售成本、每次

点击成本及每次下载成本，以优化目标客户分类、改善用户传输率及在短时间内进一步促进

产品销量，而品牌广告则主要使用每千次曝光成本及每次时间成本进行收费，以在消费者心

中树立品牌标识。

        20世纪以来，全球商品经济繁荣发展，经济规模迅速增长，广告行业也进入了蓬勃发展时

期。这一时期，随着科学技术的研发与应用，广播、电视、计算机、移动终端等电子化产品

迅速普及，媒体形式呈现多样化的发展趋势，广告内容也日趋丰富多彩。  

        在营销信息传播渠道多样化的背景下，单一营销传播手段难以满足广告主的全部营销需

求，广告主倾向于利用多种媒体组合开展多场景营销传播，推动了广告行业的进一步发展。  

        另一方面，全球产业分工与国际贸易的快速发展对经济结构变革产生了重大影响，导致

广告企业之间的竞争加剧，为顺应新的竞争环境，广告行业发生了一系列的收购兼并事件

，WPP集团、阳狮集团、宏盟集团等实力雄厚的跨国广告集团在这一过程中逐渐发展壮大。

随着大型广告集团的产生与发展，广告行业的策划服务能力与行业集中度均大幅提升。       

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国移动广告行业前景展望与市场调查预测报告》共十

章。首先介绍了中国移动广告行业市场发展环境、移动广告整体运行态势等，接着分析了中

国移动广告行业市场运行的现状，然后介绍了移动广告市场竞争格局。随后，报告对移动广

告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国移动广告行业发展趋势与投资预测。您若想

对移动广告产业有个系统的了解或者想投资中国移动广告行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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